
Desde que NISSAN formó una alianza internacional única con 
Renault en 1999, la empresa japonesa ha experimentado un 
crecimiento progresivo y se ha consolidado como un socio dinámico 
en uno de los principales grupos de fabricación de automóviles del 
mundo.

NISSAN Europe emplea a unas 12.000 personas en el continente y 
cuenta con fábricas en Gran Bretaña y España.  Una nueva planta 
instalada en Rusia comenzará sus operaciones en 2009.

Nuestros esfuerzos continuos en la reducción de emisiones de CO2 
se centran en la producción y la calidad de nuestros vehículos. 
El “Programa verde de Nissan para 2010” tiene como objetivo 
reducir las emisiones de CO2 derivadas de la fabricación en un 7 
% comparado con las cifras de 2005. Todo esto sumado a sus dos 

Nissan en ciao.it

Resumen

	 La campaña estuvo en línea en ciao.it entre el 7 de abril y 
el 4 de mayo de 2008 en la categoría de “automóviles y 
motocicletas”. El objetivo estribó en dirigir a los usuarios 
a la página de inicio del modelo Note de Nissan. Los 
objetivos se alcanzaron con éxito: El formato “rascacielos 
de tipo ancho” consiguió obtener una excelente tasa de 
clics hacia la página de inicio del modelo Note de Nissan. 

centros de diseño ubicados en Gran Bretaña y que utilizan la 
tecnología más avanzada del momento, NISSAN Europe lidera el 
desarrollo de la próxima generación de vehículos NISSAN.

Este éxito se pone de manifiesto a través de la nominación del 
QASHQAI (nuestro revolucionario vehículo mixto urbano) para la 
elección del “Coche del año 2007”.

¿Por qué ciao.it? 
Nissan seleccionó a ciao como su portal de usuario. Los usuarios 
de Ciao que desean adquirir un nuevo producto siempre buscan 
información sobre el mismo. Los grupos objetivos de la campaña 
eran compradores potenciales del modelo Note; el automóvil 
compacto de Nissan y el vehículo ideal para clientes que valoran 
una gama amplia de opciones de equipamiento, así como una 
buena relación entre precio y prestaciones. Ciao.it demostró ser 
una plataforma perfecta para llegar al público objetivo.


