A Microsoft® Company

PC CITY sur ciao.es

PC CITY est le numéro un espagnol de la vente au détail dans le secteur Objectifs de la campagne
de I'informatique et gere actuellement pres de 40 filiales. L'entreprise La coopération avec ciao.es avait avant tout pour but de consolider
propose a ses clients un vaste éventail de produits dont des écrans, des la marque PC CITY par une campagne de banniéres ciblées d'une
ordinateurs portables, des imprimantes, des logiciels, des moniteurs TFT et des part, et de faire connaftre la boutique en ligne a un vaste public
composants informatiques. En outre, le client dispose d'un service d'assistance d'autre part. Aprés le succés de la mise en ceuvre, I'accent a été
technique, qui répond a toutes les questions relatives aux réparations de mis de facon trés nette sur I'optimisation des bénéfices, ciao.es
matériel et au transfert de données. Dans le domaine du divertissement, PC remplissant pleinement toutes les exigences.
City propose de tout nouveaux téléviseurs LCD et plasma HD, des tuners En choisissant ciao.es, PC CITY a délibérément opté pour le portail
DAB, des lecteurs MP3, des iPods Apple, des consoles de jeu, les systémes de de shopping et de consommation numéro un en Espagne. Un
navigation les plus récents et des appareils photos numériques. Créé en 2004, nombre croissant de clients potentiels font confiance aux conseils
le site Web pccity.es a était a I'origine une simple plateforme d'informations, de shopping indépendants de ciao.es, confortés dans leur décision
devenue depuis une boutique en ligne prospére avec plus de 5.000 produits. par la richesse et la grande qualité des informations détaillées sur
les produits.

Description de la campagne

La campagne publicitaire en ligne était consacrée au catalogue
actuel en mettant I'accent sur les ordinateurs portables, les
téléviseurs, les appareils photo, les lecteurs MP3 et les systemes

CIAOY 5w v B S ———— de navigation. Pour la mise en ceuvre, le choix s'est porté sur une
\ P super-banniére (728x90 pixels) et un content ad (300x250 pixels).
S Aopl achookPROUBKE) T La campagne s'étalait sur quatre semaines en juin 2007, puis
S . quatre semaines supplémentaires au cours de la période de Noél
2007/2008.
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