PC CITY su Ciao.es

PC CITY & il pit grande distributore al dettaglio di computer in Spagna, e
possiede attualmente 40 filiali. L'azienda offre ad i suoi clienti un'ampia
gamma di prodotti tra cui TV, notebook, stampanti, software, monitor TFT e
tutti i componenti per il PC. Un Team per il servizio tecnico, inoltre, supporta
il cliente con informazioni sui prodotti e aggiornamenti su riparazioni
dell’hardware o trasferimento di dati. Nel settore intrattenimento, PC

City dispone dei prodotti tecnologici pit attuali come LCD HD-ready e

TV al plasma, radio digitali DAB, MP3 player, iPod, console giochi, oltre a
dispositivi per la navigazione e fotocamere digitali. La pagina web Pccity.es
& stata realizzata nel 2004, allora progettata esclusivamente come portale
informativo. Da allora si & sviluppata notevolmente diventando uno shop

online di successo, con piti di 5.000 prodotti.

[ Ponitie in gastos de envil recogiendo en sinda PCCity

114900

167600

€189000

e174900

169896

196600

237848

Mi primer MAC

Lo evaluacion de producto de auor: K4 A A X

A Microsoft® Company

Obiettivo della campagna

L'obiettivo principale della collaborazione con Ciao.es era quello
di rafforzare il brand PC CITY con una campagna mirata e di far
conoscere lo shop online. Dopo aver raggiunto questi risultati, il
focus si & spostato sulla massimizzazione del ritorno economico e
anche in questa fase Ciao.es ha soddisfatto tutte le aspettative.

PC CITY ha scelto Ciao.es, portale di shopping leader in Spagna, per
un'ottima ragione: un numero sempre maggiore di consumatori si
fidano di Ciao.es come fonte principale di informazioni indipendenti
sui prodotti grazie alle sue opinioni dettagliate e di qualita.

Descrizione della campagna

La campagna online ha avuto per oggetto il catalogo corrente con
una particolare attenzione a notebook, televisori, fotocamere, MP3
player e apparecchi GPS.

La realizzazione € avvenuta tramite Leaderboard (728x90 Pixel)

e Box (300x250 Pixel). La campagna & durata quattro settimane
nel giugno 2007 e ulteriori quattro settimane durante il periodo di
Natale 2007/2008.

Sintesi

| P campagna di Natale ha determinato un aumento del fatturato
di PC CITY. L'operazione di branding si & dimostrata ancora
pit efficace nel lungo periodo in quanto accompagnata con la

presenza di PC CITY anche nella comparazione di prezzo di Ciao.




